REFURBISHMENT & CRUISE FASHION

Suggestiva immagine della rinnovata m/m SkySea Golden Era pronta per il suo viaggio inaugurale (Foto Skysea). Sotto 'ingegnere Lorenzo Mortola

Crociere Made in China

la flotta sirifa il look

Lesempio della Sky Sea Golden Era e la creativita
italiana. Parla Lorenzo Mortola dello Studio GEM

alcune aree pubbliche interne con un

sussulto cromatico che proietta i gusti
orientali su toni piti luminosi rispetto alla tra-
dizionale e discreto aplomb europeo. Questo,
in breve, il risultato del refurbishing portato a
termine, simultaneamente ai lavori di manu-
tenzione tecnica in bacino, dal cantiere Sem-
bawang di Singapore agli inizi dello scorso
maggio a bordo della rinnovata nave da cro-
ciera (76mila tonnellate stazza lorda, 920 ca-
bine e 2200 passeggeri) SkySea Golden Era
ex Century della compagnia Celebrity. La
nave, costruita nel 1995 dal cantiere tedesco
Meyer Werft di Papenburg, era stataacquista-
talo scorso anno da SKy Sea Cruise Line, joint
venture tra RCL e CTrip - primo operatore ci-
nese”on line” approdato con discreto successo
in rete per occuparsi del mercato orientale
delle crociere. Lo studio genovese GEM - Desi-
gnforCruise Ships, assistito per gli aspettilega-
li del contratto dall’avvocato Francesco
Massa (Studio Conte Giacomini), ha seguitola
societa armatoriale nella parte di progetto ri-
guardante I'hotelleria di bordo. Con Lorenzo
Mortola, giovane ingegnere navale laureatosi
a Southampton, responsabile dello Studio ge-
novese per i lavori a bordo, cerchiamo di capi-
re gusti e curiosita del mercato crocieristico
percepito dalla clientela cinese che, tutto
sommato, in comune conlaculturaoccidenta-
le consumistica, sembra condividere il culto
dello spendere.

P oco meno di 20 giorni per modificarne

Tempi molto stretti modificare alcune aree
pubbliche come é andata?
E’stato unlavorovelocissimo, dal 19 aprileal
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A little less than 20 days to modify
some interior public areas with a
chromatic hue that projects
oriental tastes into brighter tones
in comparison with the more
traditional and discreet European
aplomb. This is the result of the
refurbishing completed at the same time
as the work of technical maintenance in
dry dock, by the Sembawang yard in
Singapore at the start of last May on
board the renewed cruise ship (76
thousand GT, 920 cabins and 2,200
passengers) SkySea Golden Era formerly
Century of the Celebrity company. The
ship, built in 1995 by the German Meyer
Werft yard in Papenburg, was bought
last year by SkySea Cruise Line, a joint
venture between RCL and CTrip - the
first “on line” Chinese operator which
was started to deal with the oriental
cruise market. The Genoese studio GEM
- Design for Cruise Ships, assisted hy the
lawyer Francesco Massa (Conte
Giacomini legal practice), followed the
ship owning company in the part of the
project regarding the hotel services
aboard. With Lorenzo Mortola, a young
naval engineer who graduated in
Southampton, head of the Genoese
studio for work on board, we try to
understand the tastes and curiosity of
the cruise market as perceived by
Chinese clientele that, all things
considered, just like western consumer
culture, seems to share the cult for
spending.

La nuova farmacia di bordo (ex Barber shop) '
Foto Skysea

Il Barber shop della m/n Century

7 maggio, frutto di una serie di contatti, alcu-
ni dei quali antecedenti alla stessa acquisi-
zione dellanave da parte dellacompagnia ci-
nese. Si é trattato di un approccio molto utile
per capire come il nuovo armatore volesse
modificare le aree pubbliche per rendere
I'offerta appetibile al passeggero cinese, la
cui etd media é inferiore a quella degli occi-

La nave Century con le insegne della Compagnia armatrice Celebrity Cruises e dopo il passaggio di proprieta alla societa cinese Sky Sea Cruise Line.

L'unita ¢ attualmente impegnata in crociere che fanno scalo nei porti cinesi, sud coreani e giapponesi.

dgntali. Unavoltaapprovatoil progetto a gennaio 2015, per quanto
rlguarglava la nostra parte di competenza, abbiamo proposto al
committente una serie di aziende italiane e non ed alla fine, una di
gue}le selezionate ha portato a Singapore 160 tecnici specializzati
italiani. In questo senso pensiamo di aver svolto un ottimo lavoro

Che nave avete riconsegnato al nuovo armatore?

Le richieste della Compagnia sono state soddisfatte. In dettaglio,
sono stati aggiunti due ristoranti, uno cinese pit uno Asian Fusion,
poi una tradizionale saletta privata per il karaoke, si & riconvertita
un’interaareainnegozisacrificando cinema, libreria e sale riunioni,
una Tea room, un’area per bambini e una farmacia all'interno della
SPA. Inoltre, sono stati realizzati un minigolf, un parco giochi dotato
di tappetoni elastici, un megaschermo sul ponte piscina; é stato
anche rifatto I'atrio con la rimozione dello scalone principale inse-
rendo uno chandelier molto grande ed infine & stato svolto un con-
sistente intervento di modifica al fumaiolo della nave.

_Fin-qui gli interventi sulle nuove aree e su quelle gid esistenti?

In altre aree sono stati ammodernati cromaticamente gli ambienti
con toni e colori piti moderni e vivaci

Ir_z\sintesi, meno saloni e corridoi e piil negozi?
Pilio meno e cosi. Il Furista cinese di solito ama spendere a bordo E’
attratto dai prodotti e dai brand europei e occidentali, ma per certi

aspetti non vuole rinunciare alla tradizione. Un mix sicuramente
interessante

Che cosa le rimane di questa esperienza?
Un’opportunita professionale anche, se & bene sottolineare, che si &
trattato di un intervento importante ma non radicale.
Una valida esperienza che, credo, abbia consentito sia a noi che
all'armatore di effettuare un utile rodaggio in attesa dei futuri svi-
lltjppi che, nel settore crocieristico, vedranno il Far East protagoni-
sta.

A cura di Angelo Marletta

I G(and Foyer della nave prima dell’intervento (a sinistra Foto Royal
Caribbean) e dopo i lavori (a destra Foto Skysea)

La nuova Tea room di bordo dopo i lavori effettuati a Singapore
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